
注　意

1． 指示があるまで，手を触れないこと。

2． 指示に従って，解答用紙に受験番号（算用数字）および氏名をはっきりと記入す

ること。

3． 解答は，解答用紙の指定された箇所に，横書きで記入すること。

4． 問題冊子は 8ページ，解答用紙は 2枚である。もし，問題冊子の落丁，乱丁およ
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5． 問題冊子は持ち帰ること。
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問 題 一 （ 一 〇 〇 点 ）

次 の 文 章 を 読 ん で 、 設 問 に 答 え な さ い 。

さ っ き は 「 ネ ッ ト が バ カ の 拡 声 器 で あ る 」 と 話 し た 。 過 激 す ぎ る レ ッ テ ル 貼 り と 思

わ れ る か も し れ な い け ど 、 オ イ ラ は 実 際 も っ と 深 刻 じ ゃ ね ェ か と 思 っ て る 。 み ん な 、

ど れ ほ ど ス マ ホ と ネ ッ ト に 依 存 し て い る か 、 ま っ た く 自 覚 し て い な い か ら だ 。

最 近 、 ハ ロ ウ ィ ン と い う ニ ッ ポ ン 人 に 馴 染 み の な い 文 化 で 若 い ヤ ツ ラ が バ カ 騒 ぎ し

て い る 。 こ れ も 「 ス マ ホ と ネ ッ ト あ り き 」 の ブ ー ム だ ろ う 。 仮 装 を し て 、 そ の 日 限 り

で も い い か ら 「 ス タ ー 」 に な っ て 注 目 を 集 め た い っ て 考 え る の は 、 そ の 姿 を Ｓ Ｎ Ｓ で

い ろ ん な 人 に 拡 散 で き る か ら だ よ 。 誰 に も 気 が つ い て も ら え な い ん な ら 、 わ ざ わ ざ そ

ん な 手 間 の か か る こ と は や ら な い だ ろ う 。 キ ラ キ ラ ネ ー ム を 子 供 に 付 け る 親 も 、 ハ ロ

ウ ィ ン で 目 立 と う と す る ヤ ツ も 、 み ん な 根 っ こ は 同 じ だ よ 。 お 手 軽 に で き る 「 他 人 と

は 違 う こ と 」 を や っ て 目 立 と う と す る ん だ け ど 、 そ れ は 本 当 の 「 個 性 」 と は ま っ た く

違 う 、 う す っ ぺ ら な も の だ よ 。

そ ん な こ と を 言 っ て る オ イ ラ も 、 実 は ス マ ホ を 使 わ な い ワ ケ じ ゃ な い 。 カ メ ラ 代 わ

り に 写 真 を 撮 っ た り 、 思 い つ い た ネ タ や ア イ デ ィ ア を メ モ し た り す る こ と も あ る 。 だ

け ど 、 ア レ に 一 日 中 か じ り つ い て る っ て の は 正 気 じ ゃ な い 。 本 当 に 大 事 に し な き ゃ い

け な い 自 分 の 時 間 を 奪 わ れ て る っ て こ と に 気 が つ か な き ゃ い け な い 。

「 女 子 高 生 が 1 日 7 時 間 ス マ ホ を や っ て る 」 な ん て 調 査 も あ っ た 。 そ の 代 わ り 、 本

や 雑 誌 を 読 ま な く な っ た し 、 テ レ ビ も 見 な く な っ た と 言 わ れ て る 。

コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン や エ ン タ ー テ イ ン メ ン ト の ツ ー ル と し て ス マ ホ が 役 に 立 っ て る

の は 認 め る け ど 、 か と い っ て 「 ネ ッ ト で 調 べ れ ば い い か ら 知 識 は い ら な い 。 要 は ネ ッ

ト を 使 い こ な す 頭 脳 だ 」 み た い な 風 潮 は 絶 対 お か し い ね 。

映 画 を 作 っ た り 、 芸 術 作 品 を 作 っ た り す る と き に は 、 か な り 専 門 的 で 深 い 知 識 と 理

解 が 求 め ら れ る こ と が あ る 。 だ か ら オ イ ラ も 調 べ 物 を す る こ と が あ る 。 だ け ど 、 そ ん

な 時 に ネ ッ ト で 調 べ て も 、 本 当 に 知 り た い と 思 う 情 報 は ほ と ん ど 出 て こ な い 。 適 当 に

聞 き か じ っ た 噂 や 、 間 違 っ た 情 報 は 論 外 。 正 し い 情 報 だ と し て も 、 ネ ッ ト で 見 つ か る

の は ど こ か の 雑 誌 や 新 聞 の 引 用 、 い わ ゆ る 又 聞 き ば か り で 、 そ の 「 奥 」 ま で 到 達 し な
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い 。 本 当 の 意 味 で 「 調 べ る 」 と い う こ と は 、 専 門 書 を 読 ん だ り 、 そ の 道 の 権 威 に 話 を

聞 い た り し て 、 「 ネ ッ ト に 出 て い な い く ら い 深 い 内 容 を 掘 り 下 げ る こ と 」 な ん だ よ 。

「 ネ ッ ト が あ れ ば 何 で も で き る 」 と 思 っ て る 世 代 は 、 「 世 の 中 に は ネ ッ ト に 書 か れ

て い な い も っ と 深 い 世 界 が あ る 」 と い う こ と に 思 い が 至 ら な い 。 そ れ が 弱 点 な ん だ

よ 。 そ の こ と に 気 づ い て い れ ば い い ん だ け ど 、 そ う じ ゃ な い 気 が す る ね 。

「 ス マ ホ の 通 信 料 」 っ て の は 、 現 代 社 会 に お け る 「 年 貢 」 み た い な も の じ ゃ な い か 。

最 終 的 に 儲 け て る の は 、 通 信 会 社 と ア プ リ を 作 っ て る ヤ ツ ラ だ け 。 賢 く て 、 情 報 を

持 っ て る 人 間 だ け が 、 1 人 月 5 0 0 0 円 〜 1 万 円 と い う 巨 額 の 「 年 貢 」 を 手 に 入 れ て

る 。
Ｉ Ｔ 起 業 家 は 、 い わ ば 現 代 の 戦 国 大 名 だ よ な 。 「 流 行 の ス マ ホ を 手 に 入 れ た ぜ 」 「 最

新 の ア プ リ を ダ ウ ン ロ ー ド し た よ 」 な ん て 喜 ん で る ヤ ツ ラ は 、 そ う い う 「 儲 か る 仕 組

み 」 を 作 っ て る ヤ ツ ラ に 、 い い よ う に カ ネ を 巻 き 上 げ ら れ て る っ て こ と に 気 が つ い て

な い ん だ よ 。

ど う も 最 近 は 、 こ う い う 「 作 ら れ た ブ ー ム 」 に 無 自 覚 に 踊 ら さ れ て る ヤ ツ が 多 い 。

ハ ロ ウ ィ ン も そ う だ し 、 サ ッ カ ー 日 本 代 表 の 試 合 の 後 の バ カ 騒 ぎ も そ う だ 。 ス マ ホ

の ア プ リ で レ ア キ ャ ラ を 捕 ま え る た め に 公 園 が ご っ た 返 し た り 、 大 ヒ ッ ト し た ア ニ メ

映 画 で 描 か れ た ス ポ ッ ト を 訪 れ る 「 聖 地 巡 礼 」 が 流 行 っ て る な ん て 話 も 耳 に す る 。

こ う い う 話 を 聞 く と 、 最 近 の 若 い 人 た ち は 、 オ イ ラ の 若 い 頃 と 比 べ て 「 素 直 す ぎ

る 」 っ て 気 が し ち ゃ う 。 ど ん な ブ ー ム も 、 「 儲 け た い 大 人 」 の 意 図 が 少 な か ら ず あ る

も ん だ け ど 、 そ こ を 気 に し た り 、 反 発 す る 人 間 が 少 な い 。 最 新 の ス マ ホ ア プ リ だ っ

て 、 町 お こ し だ っ て 、 素 直 に 全 部 受 け 入 れ て 、 旗 振 り 役 に な っ て く れ る 。

こ れ だ け 若 い 世 代 が 「 思 い の ま ま 」 だ と 、 広 告 代 理 店 や ら 「 ブ ー ム の 火 付 け 役 」 は

や り や す い 。 ハ ロ ウ ィ ン の バ カ 騒 ぎ だ っ て 、 き っ と 仕 掛 け て る ヤ ツ ラ が い る ん だ ろ

う 。 も し か し た ら 、 18 歳 選 挙 権 っ て の も 権 力 に と っ て も の す ご く 利 用 し や す い 好 都 合

な も の か も し れ な い 。 深 く 考 え ず 、 雰 囲 気 だ け で ブ ー ム に 踊 ら さ れ る っ て の は 、 よ く

よ く 考 え り ゃ 怖 い っ て こ と に 気 が つ い た ほ う が い い 。

【 出 典 】 ビ ー ト た け し 『 テ レ ビ じ ゃ 言 え な い 』 （ 小 学 館 新 書 、 二 〇 一 七 年 ）
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設 問 一 　 筆 者 は 、 ス マ ホ と ネ ッ ト に 依 存 し て い る 若 い 世 代 が 、 深 く 考 え ず 、 雰 囲 気 だ

け で ブ ー ム に 踊 ら さ れ て い る こ と を 心 配 し て い ま す 。 筆 者 は 、 ど の よ う な 事

例 を 用 い て こ の こ と を 具 体 的 に 述 べ て い る か 、 ま と め な さ い 。 （ 三 〇 〇 字 以

内 ）

設 問 二 　 筆 者 は 、 コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン や エ ン タ ー テ イ ン メ ン ト の ツ ー ル と し て ネ ッ ト

利 用 の 意 義 を 認 め つ つ も 、 「 ネ ッ ト で 調 べ れ ば い い か ら 知 識 は い ら な い 。 要

は ネ ッ ト を 使 い こ な す 頭 脳 だ 」 と い う 風 潮 に 対 し て 、 「 ネ ッ ト に 書 か れ て い

な い も っ と 深 い 世 界 が あ る 」 と 見 て い ま す 。 ネ ッ ト 利 用 の メ リ ッ ト と デ メ

リ ッ ト に つ い て 、 ま ず あ な た が ど の よ う に 考 え る の か を 示 し た 上 で 、 次 に 筆

者 の 見 解 に 対 す る あ な た の 意 見 を 述 べ な さ い 。 （ 五 〇 〇 字 以 内 ）
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問題 ２（100 点）

日本における ICT（Information and Communication Technology）に関する資料

をもとに，次の設問に答えなさい。

設問 1　図表 1－ 1，図表 1－ 2，図表 1－ 3をもとに，日本における ICT産業の状

況について 300字以内で説明しなさい。

設問 2　図表 2－ 1，図表 2－ 2を参考にして，人々の生活をより豊かにするために

は，ICTのどのような利活用が今後望まれるか，あなたの意見を 400字以

内で論じなさい。

【出典】総務省『情報通信白書　ICT白書』（平成 27年度版）

※　出題にあたり，図表を加工修正しています。
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図表 1− 1　ICT 産業の実質国内生産額
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図表 1− ２　実質GDP成長率の推移と ICT 産業の寄与

図表 1− 3　主要国内通信事業者等の売上高
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ICT 産業 0.4 0.2 0.4 0.4 0.2 0.5 0.1 0.1

その他産業 4.1 1.2 0.2 0.2 0.3 0.8 －1.5 0.2

全産業 4.5 1.4 0.6 0.5 0.5 1.3 －1.4 0.3
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KDDI グループ
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KDD
2,230 億円

NTTグループ
10 兆 9,252 億円

NTT
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その他
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※その他には，「電力系通信事業者」「スカパー JSAT ㈱」を含む。
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図表 ２− 1　各自治体における分野別 ICT利活用の実施率（経年比較）

※ nは，調査対象自治体数

2009 年度調査（n＝982）
2011 年度調査（n＝848）
2013 年度調査（n＝733）
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2012 年度調査（n＝895）
2014 年度調査（n＝1,093）
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図表 ２− ２　年代別 ICT サービス利用率

ICTサービス 20代以下
（n=391）

30代
（n=396）

40代
（n=395）

50代
（n=397）

60代以上
（n=395）

ホームページ（ウェブ）の閲覧 75.4 77.0 81.8 82.4 81.0
電子メールの送受信 74.4 78.0 86.8 88.4 91.4
ネットショッピングの利用 68.8 69.2 75.4 78.8 73.4
電話回線を利用した通話 67.0 65.7 64.6 62.2 62.0
動画投稿・共有サイト（You 
Tube，ニコニコ動画等）や生中
継サイト（ツイキャス等）の閲
覧や投稿

67.5 54.3 48.9 50.4 38.7

SNS（Facebook，Twitter等）の
閲覧や投稿，他人の投稿の拡散 55.0 43.9 34.4 32.2 23.5

ブログの閲覧や投稿 51.4 49.2 49.6 39.0 34.2
メッセージングアプリ 48.1 35.9 31.6 23.7 10.6
無料通話アプリを利用した通話 47.1 37.1 30.6 25.9 14.7
地図情報提供サービス 43.0 46.7 48.9 59.2 62.8
オンライン掲示板（2ちゃんねる
等）の閲覧や投稿 38.1 32.3 30.1 23.9 17.0

金融取引 31.7 40.4 48.9 46.9 47.8
ネットオークションの利用 25.8 30.3 35.4 32.2 24.3
オンラインゲーム 26.1 22.2 16.5 14.6 10.4
デジタルコンテンツ（音楽・音
声，映像，ゲームソフト，LINE
スタンプ等）の購入

24.8 22.0 17.0 18.1 13.2

ラジオやテレビ番組等のイン
ターネット配信サービスの利用 23.8 24.0 21.3 25.7 20.5

デジタルコンテンツの入手・聴
取（無料のもの） 21.7 22.0 21.3 23.7 19.5

パーソナルクラウドサービス 20.5 19.7 17.2 17.6 13.9
IP電話を利用した通話 7.2 7.1 9.6 14.1 14.4

※ nは，調査対象者数を示す。

（％）


