
                                              

別紙２ 

 

SNSを中心としたオンライン広告仕様書 

１ 業務の内容 

（１）配信期間 

2027 年 1月 1日～2027年 1月 31日（予定） 

なお、上記の期間内により多くのインプレッション数（広告表示数）やリーチ数（広告を見

たユーザー数）を獲得するよう戦略的に運用を行うこと。 

２ メディアの種類 

①Instagram ②YouTube ③TikTok ④LINE ⑤Studyplus 

３ 配信対象 

受験生（15歳～19歳）及びその保護者（40歳～59歳）を対象とする。ただし、年齢の指定

方法等は各メディアの仕様に従うものとする。 

４ 配信エリア 

（１）ブランディング広告 

中国地方 5県（鳥取県・島根県・岡山県・広島県・山口県） 

九州地方 7県（福岡県・佐賀県・長崎県・熊本県・大分県・宮崎県・鹿児島県） 

四国地方 4県（徳島県・香川県・愛媛県・高知県） 

近畿地方 2府 2県（三重県・京都府・大阪府・兵庫県） 

中部地方 3県（岐阜県・静岡県・愛知県） 

（２）東京試験会場広告 

関東地方 1都 6県（茨城県・栃木県・群馬県・埼玉県・千葉県・東京都・神奈川県） 

５ 配信消費額 

配信消費額は、配信実績や費用対効果を踏まえ、より効果の高い媒体に比重を置いて配分

し、調整すること。なお、配信消費額の総額は、金 10,296,000円（税込）（内訳：ブランディ

ング広告 7,216,000円（税込）、東京試験会場広告 3,080,000円（税込））として算出するこ

と。 

別紙３「２ 広告の種類（１）ブランディング広告」に掲載の広告枠を確保できない場合は、

その分をオンライン広告の配信消費額に振り替えて費用を調整すること。 

６ 広告成果分析 

クリック回数や視聴者の年齢、性別等の閲覧情報をモニタリングし、それを集計・分析した

資料を提出の上、必要に応じて改善点を提案すること。 

７ その他 

・各プラットフォームに必要なサイズの展開、Webでの配信に適したファイル形式など、要件を

満たした広告物を制作すること。 

・出稿から広告料の支払い等、広告運用にかかる全ての作業を行うこと。 

・広告の詳細は本学と協議の上、決定すること。 

・「５ 配信消費額」について、業務終了時に実際の消費金額が配信予算に達せず、残額が発生

した場合は、その残額を契約金額から減額して精算する。 

以 上 


